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Instructions:  
1. Figure to the right indicate marks. 
2. There are five questions in the question paper.  
3. Answer any three of the following questions. 

------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

પ્રશ્ન-૧ ગ્રાહક વર્તણ ુંક ને અસર કરર્ા મનોવૈજ્ઞાનનક અને સામાજિક પરરબળો ની નવગર્વાર ચચાત કરો. (૧૪) 

પ્રશ્ન-૨ નવી પેદાશની નવકાસ પ્રરિયા નવગર્વાર સમજાવો. (૧૪) 

પ્રશ્ન-૩ માકેટ લોજિસ્ટટકસ શ ું છે? રે્ન  મહત્વ સમજાવો. (૧૪) 

પ્રશ્ન-૪ માકેરટિંગ કોમ્ય નનકેશન નમશ્નના મ ખ્ય ધટકો સમજાવો. (૧૪) 

પ્રશ્ન-૫ નવગર્વાર સમજાવો:   (કોઈપણ બે)                                                                                     

          (A)  અસરકારક માકેટ સેગ્મેન્ટેશનના માપદુંડ 

          (B)  રકિંમર્ નનધાતરણ નીનર્.                                                                                                                                                                                                                   

          (C)  નવર્રણ ચેનલોના ખ્યાલ.                    

          (D)  જાહરેાર્ માધ્યમોની પસુંદગી. 

(૧૪) 
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Q.1 Discuss in details Psychological and Social factors affecting to Consumer Behavior. (14) 

Q.2 Explain the process of New Product Development in detail. (14) 

Q.3 What is Market Logistics? Explain its importance. (14) 

Q.4 Explain the major components of Marketing Communication Mix. (14) 

Q.5 Explain in details:  (Any two)                                                                                                         

            (A)  Criteria of Effective Market Segmention.                                                                                                                                                                        

            (B)  Pricing Policies. 

            (C)  Concept of Distribution Channels.                                                                                                                                                         

            (D)  Selecting the Advertising Media. 

(14) 
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